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Gran consumo evoluciona impulsado por la demanda. En lo que llevamos de afo el crecimiento es
negativo

Evolucion en valor, volumen y precio medio / volumen vs. YA y vs. 2YA
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Alimentacion, frescos y bebidas son quienes impulsan el crecimiento del gran consumo,
mientras que los productos de perfumeria e higiene aportan un crecimiento negativo

Descomposicion de las ganancias en millones de €, contribucion al crecimiento y evolucion en valor por departamentos
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Evolucién vs. YA
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-231,1 M
(0,7%) (1,0%) (0,8%) (-0,3%) (0,2%)
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Andalucia es la CC.AA. con mayor peso pero en 15° lugar en términos de crecimiento

Pais Vasco
5,2%

Cantabria 1,5%
Asturias 2,4%

Peso en valor sobre total Espafia
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En el ultimo ano, el mercado de comestibles evoluciona a mayor ritmo en el total Espana que
en Andalucia como consecuencia de un menor crecimiento en la demanda

Evolucion en valor, volumen y precio medio / volumen vs. YA

Demanda
0,0%

Demanda
+1,9%
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En lo que va de afno, cae la demanda en todo el territorio aunque en mayor medida en
Andalucia, debido a la relajacion de las restricciones en la restauracion

Evolucion en valor, volumen y precio medio / volumen vs. YA
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Casi el 60% del crecimiento en valor en Andalucia viene explicado por las bebidas, mientras
que en Espana suponen el 30%

Descomposicion de las ganancias en millones de €, contribucion al crecimiento y evolucion en valor por departamentos

+3.0% |
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Alimentacién Frescos Bebidas Alimentacién Frescos Bebidas

Fuente: IRI Infoscan TAM Abril 2021
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Mientras que la evolucion de los precios en Andalucia es muy similar al comportamiento de
otras comunidades, la demanda crece a menor ritmo

Evolucion en valor vs. YA

B Andalucia ETotal Espana

ALIMENTACION

A)
FRESCOS

BEBIDAS

U Ri

4,9%

Fuente: IRI Infoscan TAM Abril 2021

10,7%

Evoluciéon en volumen vs. YA

M Andalucia ETotal Espana

-0,4%

3,6%

Geografia:Total Espana (Hiper + Super > 100m) y CC.AA. de Andalucia (Hiper + Super > 100m)

Evolucién precio medio/ volumen. vs. YA

B Andalucia B Total Espafia

1,9%

1,6%

©2021 Information Resources Inc. (IRl). Confidential and Proprietary. 10



El comportamiento de las categorias sigue practicamente la misma tendencia en
todo el territorio reflejandose un consumo mas hogarefo

Evolucion en valor vs. YA- categorias con mayor y menor evolucion en total Espana y en Andalucia

ALIMENTACION FRESCOS BEBIDAS
+6,9% +9,8% 0
CONGELADOS . MARISCO . CERVEZAS — +16,0%
+5,4% +5,1% ESPIRITUOSAS +12,4%
PROD. 4-5 GAMA -2,6% ~ +0,5% -10,8%
CHARCUTERIA ZUMOS ’
CONSERVAS  -4,0% -1,3% -11.4%

0 IRi Fuente: IRI Infoscan TAM Abril 2021
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La composicion de cesta de la compra basica es la misma en todo el territorio
Cuota en ventas valor sobre total gran consumo en tienda fisica

1 AFisy
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TOTAL ESPANA ANDALUCIA
PESO EN VENTAS PESO EN VENTAS
VALOR VALOR
CARNE 8,7% 2 CARNE 8,1%
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YOGURES/LECHES FERMENTADAS 3,0% :' en valor sobre el |I CONSERVAS DE PESCADO Y MARISCO  2,6%
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| Andalucia mantiene un crecimiento a menor ritmo que el total gran consumo,
=R aunque ambos muestran una tendencia muy similar

Evolucion en valor vs. YA en los canales fisicos
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\g ' El canal online mantuvo crecimientos histéricos durante el afio pasado

Evolucion en valor vs. YA en el canal online
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UDUUD En Andalucia, el 70% de la superficie comercial lo hacen tan solo 8 players frente al
total gran consumo donde esta mas repartido

Operadores que suponen el 70% de la superficie comercial de ventas en el total FMCG y en Andalucia

16,9%

20,9%
K o 9,4%
9,7% 6.4%

4,5% E
4,3%
sen & 3,5%

E2Corie fngtts 2,3% 2,6(%)

13,8%*

6,2%
11,3%

Dia

%  56%
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1,8%
L
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TOTAL ESPANA ANDALUCIA
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s En lo que llevamos de afio, la superficie comercial crece de manera muy similar en
=R todo el territorio

Evolucion superficie comercial los diferentes tipos de establecimientos en Andalucia y total Espana

W Total Espafia B Andalucia

TOTAL SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS

Fuente: Retail data YTD Abril 2021

° *Nota: el total incluye la superficie comercial de los Autoservicios
IR' ©2021 Information Resources Inc. (IRl). Confidential and Proprietary. 17



En Andalucia Lidl lidera el crecimiento en superficie comercial, seguido de cadenas

=Y mas regionales como supermercados Mas
Evolucion vs. YA superficie comercial top 10 operadores en
Andalucia

B Total Espafia ® Andalucia

\ \‘ 3,5% 3,8%

2,4%2.5% 2,6%

0,1% 0,1%

-0,9% CCOI”.RA" -0,6% ALDI rupo HD {@: valco
(9 MAS Cash Lepe 1 6% curore @

Fuente: Retail data YTD Abril 2021

° *Nota: Carrefour incluye los establecimientos de Supersol
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*Nota: excluidos los productos frescos del andlisis

TAM

Cuota valor MDD vs. MF
MDD mMF

53,8%

46,2% 52,7%

Total Espaina Andalucia
Cuota valor MDD vs. MF
MDD mMF

52,9% 46,0%

47 1% 54,0%
Total Espaina Andalucia

0 IRi Fuente: IRI Infoscan TAM Abril 2021

Geografia:Total Espana (Hiper + Super > 100m) y CC.AA. de Andalucia (Hiper + Super > 100m)

En Andalucia, la marca de distribuidor tiene mas peso que la marca de fabricante

Evolucién de ventas valor MDD y MF

MDD = MF
3,5%
2,9%
2,0%
-0,1%
Total Espaia Andalucia

Evolucion de ventas valor MDD y MF
MDD mMF

-3,5%

-4,1%

Total Espaia Andalucia
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Cuota valor MDD vs. MF- Total FMCG

Es en alimentacion donde esta diferencia se hace aun mas notable

Evolucion de ventas valor MDD y MF

TAM MDD mMF MDD mMF
% 1,9%
46,4% 38,9% o
1,1%
ALIMENTACION 53,6% 61,1%
-0,2%
Total Espafa Andalucia Total Espaiia Andalucia
MDD mMF MDD mMF
6,2%
71,0% 66,5%
1,9%
BEBIDAS 29,0% 33.5% 0’4%
Total Espafa Andalucia Total Espaiia Andalucia
0 IRi Fuente: IR| Infoscan TAM Abril 2021 ©2021 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 21

Geografia:Total Espana (Hiper + Super > 100m) y CC.AA. de Andalucia (Hiper + Super > 100m)



En lo que va de aio, la marca de fabricante sélo consigue crecimientos en positivo
en las bebidas, mostrando evoluciones a ritmos similares en toda Espana

Cuota valor MDD vs. MF- Total FMCG Evolucion de ventas valor MDD y MF
YTD MDD ®mMF MDD mMF
Total Espaiia Andalucia
38,8%
ALIMENTACION 53,7% 61.2%
Total Espana Andalucia
MDD = MF MDD mMF
6,9% 6.1%
1,3%
BEBIDAS 30,0% 35,1% 1%
Total Espafa Andalucia Total Espaiia Andalucia

(3 o
IRI Fuente: IRl Infoscan YTD A,b”’ 2021 | . ©2021 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 22
Geografia:Total Espana (Hiper + Super > 100m) y CC.AA. de Andalucia (Hiper + Super > 100m)






M*\m El consumidor en Andalucia es menos promocional que en el resto de Espana

“Nota: excluidos los productos frescos del andlisis
Cuota ventas valor con promocion de la MF

YTD

TOTAL FMCG ALIMENTACION
% Vtas. valor sin promocion % Vtas. valor sin promocion
H % Vtas. valor con promocion H % Vtas. valor con promocion

21,9% 17,3% 21,9% 16,6%

BEBIDAS

% Vtas. valor sin promocion
W % Vtas. valor con promocion

78,1% 82,7% 78,1% 83,4% 78,2% 81,7%
Total Espana Andalucia Total Espana Andalucia Total Espaina Andalucia
o IRi Fuente: IRI Infoscan YTD Abril 2021 ©2021 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 24

Geografia:Total Espana (Hiper + Super > 100m) y CC.AA. de Andalucia (Hiper + Super > 100m)
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£~ Crece en mayor medida el surtido en Andalucia frente al total FMCG, siendo la
marca de distribuidor quien mas incrementa el numero de referencias en el

“Nota: e)(c/ul;l'al’;tsl r/Ta]sopmaa’DCS‘)os Jrescos del andlisis

Fvolucion promedio de referencias por establecimiento vs. YA

+3,8%

TOTAL ESPANA ANDALUCIA*

MF

IR' Fuente: IRI Infoscan TAM Enero 2021 . ) ) .
| Geografia: Total Espafia (Hiper + Super > 100m) y * Area Sur que incluye la CC.AA. de Andalucia y Badajoz (Hiper + Super > 100m) ©2021 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 26
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¢ Cual es nuestra forma de leer el mercado?

IRI Infoscan® es el panel de detallistas que cuantifica mercados (en volumen y valor) describiendo la evolucién mediante metodologia periédica
de informacion de una muestra de establecimientos del universo definido.

Cuenta con un universo que incluye establecimientos en régimen de libre servicio, dotados con sistema de ventas escaner y con una superficie de
sala de ventas superior a 100 m2 asi como el canal de Perfumeria-Drogueria Moderna de mas de 100m2. Asimismo, leemos el canal online de los

principales players a nivel nacional de alimentacién y Perfumeria y Drogueria Moderna.
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SELECTED:CITIES BENCHMARK SALES OF SALES TREND -
(BASED ON POSTAL CODE) LN S FEATURED BRAND/CATEGORY CATEGORY AND PRODUCT AN
DISTRIBUIDORES RED DE CAMPO IRI DPTO. OPERACIONES CLIENT GROWTH OUTPUT
LOCAL DELIVERED

Muestra representativa del Enriqueciendo con Codificacion Generacion de Asesoramiento a nuestros

universo del libre servicio > informacion observable Proyecciones reportes con los KPI's clientes para implementar
100 m2 + PDM (promociones) en el punto de Jerarquizacion mas representativos tacticas en el mercado que

venta Procesamiento les permita crecer en su
negocio

Gracias a la medicion con sistemas de venta escaner aseguramos una metodologia precisa de medicion del libre servicio. Es por ello, que en nuestro
universo no contemplamos otros canales que no utilizan escaner, ya que de otra manera no podriamos garantizar la fiabilidad de la informacién.

Representa el 100% de las ventas del canal moderno

L]
0 IR' ©2021 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 29
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